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Como	se	realiza	un	folleto

Descargar	el	PDF	Descargar	el	PDF	Los	folletos	son	perfectos	para	promocionar	una	iniciativa	que	creas	que	necesite	más	difusión.	Si	quieres	informar	a	cierto	sector	de	la	población	acerca	de	una	causa	o	una	campaña,	tal	vez	debas	hacer	un	folleto	que	aborde	el	tema.	Aprender	maneras	de	hacer	que	el	folleto	sea	conciso	y	fácil	de	leer	puede
ayudarte	a	presentar	mejor	la	información	al	público	objetivo.	Cuando	hayas	diseñado	e	impreso	el	folleto,	no	lo	dejes	estático	en	un	sitio,	distribúyelo	en	negocios	y	organizaciones	locales	para	que	alcance	una	buena	difusión.	1	Determina	primero	el	propósito	y	el	público	objetivo	del	folleto.	Conocer	el	sector	demográfico	que	probablemente	leerá	el
folleto	puede	ayudarte	a	escoger	el	texto	y	las	imágenes	que	sean	más	efectivos.	Reduce	el	público	a	un	grupo	específico	de	personas	tomando	como	base	qué	tipo	de	gente	encontrará	la	información	más	útil.[1]	Por	ejemplo,	si	haces	un	folleto	para	un	asilo,	es	probable	que	debas	dirigirte	a	adultos	mayores	que	estén	por	la	edad	de	la	jubilación	(60	o
70	años)	o	cuyos	padres	se	jubilarán	pronto	(40	o	50	años).	2	Haz	una	investigación	de	tu	objetivo	poblacional	en	línea.	Averigua	qué	valores	son	importantes	para	este	grupo	de	personas,	cuáles	son	sus	necesidades	generales	y	cuál	es	su	relación	con	tu	negocio	u	organización.	Esto	te	ayudará	a	adaptar	la	información	en	torno	al	público	del	folleto	y	a
seleccionar	imágenes	que	lo	conmoverá	emocionalmente.	Por	ejemplo,	si	haces	un	folleto	acerca	de	patinetas	y	tu	objetivo	poblacional	son	chicos	adolescentes,	puedes	investigar	qué	características	les	gusta	a	los	adolescentes	en	las	patinetas,	el	rango	de	precio	que	están	más	dispuestos	a	pagar	por	las	patinetas	y	en	dónde	es	más	probable	que
tomen	el	folleto.	3	Usa	un	programa	de	diseño	de	folleto	para	crear	el	folleto.	Los	programas	con	una	plantilla	de	folleto	te	ayudarán	a	hacer	el	trabajo	rápida	y	fácilmente.	Escoge	uno	de	los	siguientes	programas	populares	que	contienen	plantillas	de	folleto	o	busca	otro	en	línea:	Microsoft	Word	Google	Docs	Adobe	InDesign	LucidPress	4	Usa
imágenes	que	provoquen	una	reacción	emocional	en	el	lector.	Trata	de	evitar	las	imágenes	que	sean	aburridas	o	genéricas,	como	imágenes	predeterminadas.	En	cambio,	escoge	imágenes	que	se	relacionen	con	el	propósito	del	folleto	y	que	estimulen	al	público	a	tomar	acción	de	alguna	manera.	Por	ejemplo,	si	el	folleto	vende	un	producto,	puedes
incluir	una	imagen	de	alguien	usando	el	producto	o	de	las	variedades	en	las	que	viene	el	producto.	Asegúrate	de	tener	la	licencia	correspondiente	para	usar	cualquier	imagen	que	incluyas	en	el	folleto.	Procura	tener	un	estilo	constante	de	imágenes	en	todo	el	folleto.	Por	ejemplo,	evita	intercalar	dibujos	y	fotografías.[2]	5	Incluye	tu	logo	en	ambos	lados
del	folleto.	Debido	a	que	no	sabes	qué	lado	del	folleto	un	lector	leerá	primero,	añadir	el	logo	de	tu	negocio	o	de	tu	organización	en	ambos	lados	le	ayudará	a	entender	rápidamente	el	motivo	del	folleto.	Asegúrate	de	que	el	logo	esté	claro	y	visible	para	que,	en	el	caso	de	que	los	lectores	estén	interesados,	puedan	investigar	más	acerca	de	tu
organización	en	línea.[3]	6	Haz	un	bosquejo	del	folleto	antes	de	diseñarlo	en	línea.	La	mayoría	de	los	folletos	tiene	6	lados,	cada	uno	de	los	cuales	puede	estar	destinado	a	mostrar	diferente	información.	Planifica	qué	información	e	imágenes	deseas	poner	en	cada	lado	del	folleto	antes	de	hacerlo	en	línea.	No	es	necesario	que	seas	un	gran	artista	para
bosquejar	el	folleto.	Si	no	puedes	bosquejar	una	imagen	o	un	diseño	determinado,	escribe	qué	es	lo	que	deseas	incluir	en	esa	área.	Muestra	el	bosquejo	del	folleto	a	otra	persona	que	esté	involucrada	en	tu	negocio	o	en	tu	organización	antes	de	crearlo	en	línea.[4]	7	Diseña	una	portada	y	una	contraportada	para	el	folleto.	Debes	diseñar	la	portada	y	la
contraportada	en	el	panel	frontal	y	posterior.	Incluye	un	título,	algunas	imágenes	llamativas,	el	nombre	de	la	compañía	o	de	la	organización	y	cualquier	nombre	de	redes	sociales	que	tengas	en	la	parte	posterior.	Trata	de	incluir	brevemente	detalles	específicos	en	esta	área,	pues	incluirás	más	información	en	los	paneles	interiores.	Anuncio	1	Escoge
una	fuente	legible.	Las	personas	estarán	más	propensas	a	absorber	la	información	del	folleto	si	es	fácil	de	leer.	Evita	usar	fuentes	complicadas,	colores	que	sean	difíciles	de	leer	o	una	letra	demasiado	pequeña	que	pueda	hacer	que	las	personas	hagan	esfuerzo	para	leer	el	folleto.	Las	fuentes	básicas,	como	Time	New	Roman	o	Arial,	tienden	a	funcionar
mejor.	2	Trata	de	que	el	contenido	sea	fácil	de	leer.	Los	folletos	están	diseñados	para	que	puedan	leerse	en	poco	tiempo	y	para	que	sean	fáciles	de	leer.	Trata	de	que	los	párrafos	sean	cortos,	que	no	tengan	más	de	4	o	5	oraciones	breves.	Lee	la	información	en	voz	alta	unas	cuantas	veces	para	encontrar	cualquier	frase	que	sea	confusa	o	demasiado
compleja.	3	Divide	cualquier	área	extensa	de	texto	con	imágenes,	títulos	o	espacios	en	blanco.	Para	impedir	que	los	lectores	pierdan	interés,	inserta	un	título	o	una	imagen	cuando	los	párrafos	sean	muy	largos	(más	de	4	o	5	oraciones)	o	cuando	tengas	varios	párrafos	juntos	sin	una	imagen.	Si	no	puedes	pensar	en	algo	más	para	añadir,	añade	un
espacio	en	blanco	para	separar	la	información	en	trozos	que	sean	más	fáciles	de	asimilar.[5]	4	Usa	un	lenguaje	sencillo	al	escribir	el	folleto.	Tienes	un	espacio	limitado	para	expresar	lo	que	deseas	en	un	folleto.	Escribe	tus	declaraciones	tan	clara	y	literalmente	como	sea	posible	para	ayudar	al	público	a	entender	la	información.	Evita	el	lenguaje	florido
o	los	clichés,	pues	ocuparán	espacio	y	distraerán	del	punto	central.[6]	Evita	usar	tecnicismos,	lo	cual	puede	confundir	al	público	objetivo	si	no	está	familiarizado	con	el	tema.[7]	Por	ejemplo,	en	vez	de	decir	"Si	deseas	mantenerte	al	tanto	con	lo	que	venimos	haciendo,	echa	un	vistazo	a	nuestras	páginas	de	Facebook,	de	Instagram	y	de	Twitter",	puedes
decir	"Síguenos	en	las	redes	sociales".	5	Usa	viñetas	para	resaltar	la	información.	En	vez	de	bloquear	la	información	usando	párrafos	largos,	organiza	cualquier	párrafo	que	exceda	las	5	o	6	oraciones	en	viñetas	con	las	ideas	principales.	Estas	centrarán	la	atención	del	lector	en	la	información	más	importantes	y	les	ayudará	a	leer	todo	el	folleto
rápidamente.[8]	Anuncio	1	Crea	una	muestra	primero.	Antes	de	imprimir	todas	las	copias,	prueba	el	tamaño	y	el	diseño	imprimiendo	una	sola	copia.	Si,	después	de	imprimir	y	plegar	la	copia,	te	gusta	cómo	se	ve	el	folleto,	prosigue	e	imprime	el	resto	de	las	copias.	Si	no,	continúa	arreglando	el	diseño	e	imprimiendo	muestras	hasta	que	estés	satisfecho
con	todo.	El	tipo	de	papel	que	uses	para	la	muestra	no	importa,	pues	el	propósito	principal	de	la	muestra	es	mostrar	cualquier	error	en	el	diseño.	2	Imprime	el	folleto	con	una	impresora	que	permita	una	impresión	a	doble	cara	(dúplex).	Esto	asegurará	que	el	folleto	se	imprima	en	el	formato	adecuado	y	que	se	pueda	plegar	fácilmente.	Si	imprimes
folletos	en	grandes	cantidades,	ponte	en	contacto	con	el	centro	de	impresión	local	(quizás	el	precio	por	imprimir	grandes	cantidades	sea	más	bajo	que	si	lo	haces	en	casa).[9]	Tal	vez	desees	imprimir	el	folleto	en	un	papel	más	duradero,	como	cartulina,	a	fin	de	impedir	que	se	rompa	o	se	arrugue.	3	Pliega	el	folleto.	El	folleto	debe	estar	separado	en	3
columnas	separadas	por	2	espacios	en	la	página.	Pliega	la	columna	derecha	y	la	columna	izquierda	hacia	el	centro,	luego	aplana	y	pliega	los	bordes	laterales.	Posiciona	el	pliegue	de	modo	que	el	lado	que	deseas	que	sea	la	portada	esté	encima.[10]	Estas	instrucciones	son	para	el	estilo	de	folleto	tríptico	estándar.	Si	la	plantilla	del	folleto	se	desvía	del
estilo	de	seis	paneles	o	del	estilo	tríptico,	puedes	encontrar	instrucciones	de	plegado	en	YouTube.	4	Distribuye	el	folleto	en	los	lugares	en	los	que	será	mejor	recibido.	Luego	de	que	hagas	el	folleto,	no	lo	dejes	estático.	Haz	una	lista	de	lugares	en	los	que	sea	más	probable	que	el	público	objetivo	tome	el	folleto.	Pregunta	en	cada	lugar	si	es	posible
distribuir	folletos	y	deja	una	montón	en	donde	se	te	permita.[11]	Por	ejemplo,	en	vez	de	decir	"No	te	olvides	de	echar	un	vistazo	a	nuestras	redes	sociales	para	mantenerte	al	tanto	de	las	novedades",	puedes	decir	"Síguenos	en	Twitter,	en	Facebook	y	en	Instagram".	Por	ejemplo,	si	haces	un	folleto	acerca	de	los	beneficios	de	la	terapia	cognitivo
conductual,	puedes	ponerte	en	contacto	con	los	centros	de	salud,	los	grupos	de	apoyo	o	las	oficinas	de	consejería	de	la	comunidad.	Anuncio	Asegúrate	de	incluir	tu	información	de	contacto	(como	número	telefónico,	correo	electrónico	o	cuentas	de	redes	sociales)	en	algún	lugar	del	folleto	para	que	los	lectores	sepan	cómo	ponerse	en	contacto.	Si	el
folleto	es	para	un	negocio	o	una	organización	profesional	y	nunca	has	hecho	uno,	quizás	debas	contratar	a	un	diseñador	gráfico.	Anuncio	Este	artículo	fue	coescrito	por	Ryan	Conway.	Ryan	Conway	es	un	experto	en	marketing	y	fundador	de	Digital	Tradesman,	una	agencia	de	marketing	digital	que	ayuda	a	los	constructores,	contratistas	y	comerciantes
a	hacer	crecer	su	negocio	en	línea.	Con	más	de	una	década	de	experiencia,	se	especializa	en	marketing,	diseño	web	y	optimización	de	motores	de	búsqueda.	Ryan	tiene	una	licenciatura	en	Administración	de	Empresas	y	Estudios	Empresariales	de	la	Universidad	de	Hartford.	También	estudió	Diseño	Gráfico	y	Web	en	el	Boston	University	Center	for
Digital	Imaging	Arts.	Participó	en	el	altMBA	de	Seth	Godin	en	el	invierno	de	2016.	Este	artículo	ha	sido	visto	516	839	veces.	Categorías:	Ofimática	Esta	página	ha	recibido	516	839	visitas.	Struggling	to	make	a	pamphlet	that	grabs	attention?	A	poorly	designed	pamphlet	gets	ignored,	but	a	well-crafted	one	can	inform,	engage	and	even	boost
conversions.	Studies	show	people	retain	printed	information	better	than	digital,	making	pamphlets	a	powerful	tool	—	if	done	right.	No	design	experience?	No	problem.	With	Venngage’s	pamphlet	maker	and	customizable	templates,	you	can	create	a	professional	pamphlet	in	minutes.	This	guide	will	show	you	how.			A	pamphlet	is	a	small,	unbound
booklet	that	delivers	information	on	a	specific	topic.	Unlike	sales	brochures,	pamphlets	focus	on	educating	or	informing	rather	than	direct	selling	—	though	they’re	often	used	to	promote	events,	causes	or	organizations.	If	you	think	print	is	outdated,	consider	this:	in	a	world	obsessed	with	digital,	pamphlets	stand	out.	A	well-designed	pamphlet	doesn’t
compete	for	screen	space.	It	commands	real	space.	When	everything	else	is	a	swipe	away,	holding	something	tangible	makes	people	pause,	engage	and	remember.	The	benefits	of	pamphlets	go	beyond	affordability	and	convenience.	They	create	a	deeper	connection	with	your	audience.	Studies	show	that	people	recall	printed	materials	70-80%	better
than	digital	ads,	which	are	often	scrolled	past	and	forgotten.	Why	do	pamphlets	work?	They	engage	multiple	senses,	making	information	easier	to	absorb.	It’s	like	reading	on	a	Kindle	versus	holding	a	real	book	—	tangible	materials	feel	more	personal	and	memorable.	A	real	estate	agent	can	use	a	pamphlet	to	showcase	properties	with	high-quality
visuals	that	clients	can	flip	through.	A	healthcare	provider	can	offer	wellness	tips	in	a	format	patients	will	actually	keep.	A	nonprofit	can	tell	its	story	in	a	way	that	feels	more	compelling	than	a	fleeting	online	post.	Pamphlets	also	serve	as	powerful	marketing	tools	that	draw	readers	in	with	valuable	information	before	positioning	your	business	as	the
solution.	Whether	you’re	promoting	an	event,	raising	awareness	or	generating	leads,	pamphlets	make	sure	your	message	sticks.	A	well-designed	pamphlet	can	inform,	persuade	and	engage	your	audience	effectively.	Whether	you’re	promoting	an	event,	educating	the	public	or	marketing	a	product,	crafting	a	professional-looking	pamphlet	requires
careful	planning.	Follow	these	steps	to	create	a	pamphlet	that	captures	attention	and	delivers	your	message	clearly:	1.	Define	your	purpose	Before	designing	your	pamphlet,	clarify	its	purpose.	Are	you	educating,	promoting	or	raising	awareness?	A	nonprofit	may	create	a	pamphlet	to	spread	awareness	about	a	cause,	while	a	business	may	use	one	to
introduce	a	new	product	or	service.	Clearly	defining	your	goal	ensures	your	content	stays	focused.	Start	mapping	out	the	content	for	each	section	of	your	template.	For	a	bifold,	you’ll	need	four	sections	—	two	outer,	two	inner	—	and	for	a	trifold,	you’ll	need	six	sections	—	three	outer,	three	inner.	Typical	pamphlet	content	includes:		Headline		Main
copy		Images,	graphics,	icons	or	charts	Contact	information		Call	to	action		If	you’re	using	your	pamphlet	for	marketing	purposes,	one	tip	is	to	use	your	headline	to	highlight	an	audience	pain	point	and	draw	them	in,	as	this	template	does	effectively:		EDIT	THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		For	your	main	copy,	less	is	more.	Pamphlets	aim	to	inform,	but
they’re	not	heavy	reading.	Often,	they’re	geared	to	point	the	reader	toward	a	website	to	learn	more.	This	pamphlet	conveys	its	key	information	efficiently,	relying	on	bullet	points	and	a	two-sentence	‘About	Us’	section:		EDIT	THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		Scanning	through	various	templates	can	spark	inspiration	for	your	content,	so	feel	free	to	jump
ahead	to	the	next	step	and	finalize	your	content	afterward.		A	well-crafted	pamphlet	speaks	directly	to	its	intended	audience,	making	it	more	engaging	and	effective.	Identifying	your	audience	helps	shape	your	pamphlet’s	tone,	design	and	content.	Are	you	reaching	out	to	potential	customers,	event	attendees	or	a	specific	community	group?	For
instance,	a	healthcare	provider’s	pamphlet	may	adopt	a	calm	and	reassuring	tone	to	instill	trust.	Meanwhile,	a	music	festival	pamphlet	should	be	bold	and	vibrant	to	match	the	event’s	energy.	Here’s	an	example	of	a	marketing	persona	template	available	in	Venngage:	EDIT	THIS	TEMPLATE	FOR	FREE	Understanding	user	personas	can	also	enhance
your	messaging,	ensuring	it	resonates	with	your	audience.	Learn	more	about	crafting	audience-specific	content	with	these	user	persona	examples.	Collect	all	the	necessary	details	before	designing	the	pamphlet.	If	the	pamphlet	promotes	an	event,	include	the	date,	location	and	highlights.	If	it’s	for	a	product,	list	key	benefits	and	features.	For	a
product	or	service,	highlight	unique	selling	points,	benefits	and	pricing	details.	Nonprofits	may	include	statistics,	testimonials	or	impact	stories	to	build	credibility.	Keep	your	information	accurate,	up-to-date	and	relevant	to	your	audience.	Keep	your	content	informative,	but	make	it	concise	to	avoid	overwhelming	your	readers	with	blocks	of	text.
Additionally,	cite	reliable	sources	when	including	data	to	enhance	trustworthiness.	Structuring	your	details	in	a	logical	sequence	will	help	the	reader	quickly	grasp	your	message.	Structure	your	content	logically	for	easy	readability.	Break	it	into	sections	such	as	a	headline,	main	text,	visuals	and	contact	information.	Use	bullet	points	and	subheadings
to	ensure	the	copy	is	scannable.	A	well-structured	pamphlet	ensures	clarity	and	engagement.	Start	with	a	compelling	headline	to	capture	attention,	followed	by	a	concise	introduction	that	sets	the	tone.	Break	the	main	content	into	digestible	sections	with	subheadings,	using	bullet	points	for	key	information	to	enhance	readability.	Incorporate	visuals
strategically	to	complement	the	text	and	prevent	overcrowding.	Maintain	a	logical	flow	—	begin	with	the	most	critical	details	and	gradually	provide	supporting	information.	Make	sure	you	display	your	contact	details	—	or	any	other	call-to-action	(CTA)	you	may	have	—	prominently	for	easy	access.	A	structured	layout	keeps	readers	engaged	and
encourages	them	to	take	action.	Here’s	an	example	of	a	pamphlet	template	from	a	finance	management	company	that	includes	its	website	and	social	handles	as	its	CTA	as	well	as	its	contact	information:	EDIT	THIS	TEMPLATE	FOR	FREE	Venngage	makes	it	easy	to	find	the	perfect	layout	for	your	pamphlet.	You	can	choose	your	favorite	design	from
the	templates	library	on	the	platform.	Here	are	some	template	ideas	to	get	your	creative	juices	flowing:	Are	you	a	business	providing	information	about	your	product	or	service?	Try	this	one	on	for	size.	EDIT	THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		Are	you	raising	awareness	about	a	particular	issue?	Look	no	further	than	the	illustrative	example	below.	EDIT
THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		Are	you	providing	details	for	an	upcoming	event?	This	pamphlet	template	has	you	covered.	EDIT	THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		Are	you	a	healthcare	provider	looking	to	supply	information	about	your	services?	We	hear	you!	EDIT	THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		You	can	check	out	even	more	pamphlet	examples	here.
Now	is	a	good	time	to	choose	your	page	size	after	you	decide	on	your	pamphlet	template.	Choosing	the	right	design	tool	is	crucial	for	creating	a	polished	and	effective	pamphlet.	The	ideal	design	tool	should	provide	flexibility,	ease	of	use	and	customization	options	without	requiring	advanced	design	skills.	Look	for	features	such	as	drag-and-drop
functionality,	diverse	layout	options	and	seamless	brand	integration.	Additionally,	affordability	plays	a	role	—	opt	for	a	tool	that	fits	your	budget	while	delivering	professional-quality	results.	A	user-friendly	platform	like	Venngage’s	pamphlet	maker	simplifies	the	design	process.	It	offers	an	intuitive	interface	and	a	vast	library	of	customizable	templates.
Having	a	wide	range	of	templates	at	your	disposal	ensures	that	designing	a	pamphlet	becomes	a	no-brainer	for	any	occasion,	whether	for	marketing,	event	promotions	or	informational	purposes.	Venngage	not	only	offers	robust	pamphlet	templates	but	also	provides	solutions	for	related	materials	like	marketing	brochures,	flyers,	posters	and	event
handouts	—	making	it	an	ideal	choice	for	all	your	design	needs.	Enter	your	content	into	the	template.	You	can	add	your	own	images	or	choose	from	the	40k+	icons,	illustrations,	stock	photos	and	customizable	graphs	available	in	the	Venngage	editor.	Continue	customizing	your	design	by	selecting	from	Venngage’s	collection	of	striking	font	styles,
which	can	add	a	lot	of	personality	to	your	pamphlet.	With	your	audience	in	mind,	choose	from	the	color	palette	options	on	the	platform.	You	can	also	use	gradients	and	patterns	to	give	depth	to	your	image.	Choose	clear,	professional	fonts	that	enhance	readability.	Avoid	overly	decorative	styles	that	may	be	hard	to	read.	Incorporate	high-quality
images,	icons	and	charts	to	break	up	text	and	make	key	points	more	digestible.	A	travel	pamphlet,	for	instance,	should	include	stunning	destination	photos.	Stick	to	a	cohesive	color	palette	and	font	selection	that	align	with	your	brand.	This	strengthens	recognition	and	ensures	a	polished	look.	Draw	attention	to	important	details	using	bold	text,
contrasting	colors	or	callout	boxes.	Contact	information	and	key	benefits	should	stand	out.	Guide	your	reader	on	the	next	steps.	Whether	it’s	visiting	a	website,	signing	up	for	an	event	or	contacting	your	business,	make	the	CTA	clear	and	compelling.	Your	pamphlet	can	be	a	powerful	branding	tool.	To	ensure	it	reflects	your	brand	effectively,	use	your
brand’s	colors,	fonts	and	logo.	Include	a	catchy	tagline	and	your	contact	info.	To	further	enhance	your	brand	message,	use	high-quality,	relevant	images	and	ensure	ample	white	space	for	a	clean	and	balanced	layout.	You	can	easily	add	your	branding	to	your	pamphlet	using	Venngage’s	My	Brand	Kit,	which	applies	your	brand	colors	to	your	entire
design	instantly.	You	can	also	add	your	logo	easily.		A	single	typo	or	poorly	structured	sentence	can	undermine	your	credibility.	Before	printing,	carefully	review	your	pamphlet	for	spelling	mistakes,	grammatical	errors	and	inconsistent	formatting.	A	polished,	error-free	pamphlet	not	only	enhances	professionalism	but	also	ensures	your	message	is
clear	and	compelling.	Tools	like	Grammarly	or	ChatGPT	can	help	refine	your	writing,	improving	readability	and	consistency.	Additionally,	check	that	your	content	isn’t	crammed	—	proper	spacing	enhances	legibility	and	prevents	information	overload.	It’s	much	easier	to	correct	errors	now	than	to	realize	them	after	printing	1,000	copies,	potentially
leaving	a	bad	impression	on	your	audience.	Proofreading	also	ensures	that	your	call	to	action	is	clear	and	impactful.	A	well-reviewed	pamphlet	maintains	a	professional	appearance	and	effectively	communicates	your	message,	making	it	a	powerful	tool	for	informing	and	engaging	readers.	Choosing	the	right	paper	type	is	crucial	for	the	impact	of	your
pamphlet.	The	glossy	paper	enhances	colors	and	sharpens	images,	making	it	ideal	for	promotional	materials	like	product	launches	or	event	announcements.	However,	it	can	be	prone	to	glare,	which	may	not	suit	text-heavy	content.	Matte	paper,	on	the	other	hand,	offers	a	professional,	easy-to-read	finish,	perfect	for	informational	pamphlets	such	as
healthcare	guides	or	educational	materials.	If	your	design	features	a	lot	of	images	and	bold	colors,	semi-gloss	paper	provides	a	balance	between	vibrancy	and	readability.	For	a	more	premium	feel,	heavier	cardstock	adds	durability,	which	is	ideal	for	luxury	brands	or	corporate	brochures.	Your	choice	should	also	consider	your	audience	—	business
professionals	may	expect	a	polished,	sleek	finish,	while	eco-conscious	readers	might	prefer	recycled	paper.	Matching	your	paper	type	to	your	content	ensures	maximum	effectiveness	and	a	strong	first	impression.	Review	your	layout	to	make	sure	your	visuals	look	just	right.	Ensure	your	colors	and	layout	look	as	expected	in	print.	You	can	create	a
digital	version	easily	by	exporting	to	PNG,	PNG	HD	or	PDF.	But	since	they’re	designed	to	be	folded,	pamphlets	work	best	when	printed	out.	While	home	printing	may	seem	cost-effective,	professional	services	use	advanced	techniques	for	sharper	images	and	precise	finishes.	Choosing	a	professional	printing	service	ensures	high-quality	results,
preventing	issues	like	ink	bleeding,	misaligned	cuts	or	color	discrepancies.	Before	committing	to	bulk	printing,	request	a	sample	print	to	verify	quality,	color	accuracy	and	material	feel.	Estimating	your	required	quantity	upfront	prevents	waste	while	ensuring	you	have	enough	copies	for	distribution.	If	you’re	not	sure,	print	in	smaller	batches	to
maintain	flexibility	while	keeping	quality	consistent	—	sticking	with	the	same	vendor	helps	ensure	uniform	results.	Many	online	services,	such	as	Vistaprint,	FedEx	Office	and	Staples	offer	affordable,	high-quality	pamphlet	printing	with	options	for	different	paper	types,	finishes	and	delivery	speeds.	Investing	in	professional	printing	enhances	your
pamphlet’s	impact	and	ensures	a	polished	final	product	that	enhances	your	brand	effectively.	Printing	isn’t	the	final	step	—	you	also	need	to	make	sure	the	pamphlets	are	properly	folded	to	ensure	people	will	leaf	through	them	exactly	as	intended.	Pamphlets	often	arrive	in	full-sheet	dimensions,	requiring	careful	folding	along	predefined	creases	to
ensure	a	polished	and	professional	look.	Poorly	folded	pamphlets	can	appear	messy,	making	them	less	appealing	to	readers.	Take	your	time	to	align	the	edges	properly	for	a	clean	finish.	Once	folded,	distribute	your	pamphlets	strategically	in	high-traffic	areas	where	your	target	audience	is	most	likely	to	engage	with	them.	Place	them	at	reception
desks,	trade	show	booths	and	waiting	areas	or	hand	them	out	at	events.	Consider	including	them	in	direct	mail	campaigns	or	pairing	them	with	other	marketing	materials.	If	your	pamphlet	promotes	an	event,	leaving	copies	at	partner	businesses	or	community	centers	can	help	boost	visibility.	Thoughtful	distribution	ensures	your	pamphlet	reaches	the
right	audience,	maximizing	its	impact	and	effectiveness.	Many	people	use	the	words	‘pamphlet’	and	‘brochure’	interchangeably,	but	there	are	some	key	differences.	Pamphlets	are	often	shorter	in	length	and	always	printed	on	a	single	sheet	of	paper,	while	brochures	can	contain	more	pages.	Pamphlets	are	typically	folded,	in	a	bifold	or	trifold,	but
brochures	can	be	folded	as	well.	Pamphlets	can	also	differ	from	brochures	in	their	purpose,	often	geared	toward	informing	rather	than	advertising.	Pamphlets	are	great	for	providing	information	on	a	single	subject	or	specific	event,	while	brochures	allow	for	greater	depth	in	advertising	a	product	or	service.	However,	pamphlets	can	be	effective
marketing	tools,	providing	just	enough	information	to	leave	the	audience	wanting	more.	Let’s	check	out	some	examples.	This	pamphlet	advertises	an	upcoming	event:		EDIT	THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		And	this	brochure	provides	details	on	a	service:	EDIT	THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		You	can	find	more	brochure	examples	here.		Pamphlets	also
differ	from	flyers	in	appearance	and	purpose.	While	both	are	printed	on	one	piece	of	paper,	pamphlets	are	folded,	while	flyers	aren’t.	Flyers	are	typically	about	advertising	an	event,	like	an	upcoming	concert	or	conveying	a	short	message	like,	“Reduce,	Reuse,	Recycle.”	In	contrast,	pamphlets	offer	more	space	for	information,	giving	the	reader	a
primer	on	a	subject.	Here’s	an	example	of	a	flyer	that	offers	event	information:		EDIT	THIS	PAMPHLET	TEMPLATE		Pamphlets	consist	of	text	and	images	in	a	series	of	panels	—	four	or	six	depending	on	whether	it’s	a	bifold	or	trifold.	Bifold	pamphlets	have	two	outer	panels	and	two	inner	panels	and	trifold	pamphlets	have	three	outer	panels	and	three
inner	panels.	The	templates	on	the	Venngage	platform	allow	you	to	easily	visualize	the	outer	and	inner	sections	of	your	pamphlet.	Trifold	pamphlets	are	designed	to	be	folded	twice,	with	three	outer	sections	and	three	inner	sections.	Start	the	process	by	creating	your	content	for	each	of	your	six	sections.	Then	select	a	template	to	work	from,	like	one	of
the	trifold	templates	Venngage	offers.	Continue	customizing	your	design	with	fonts,	background	colors,	icons,	illustrations	and	stock	photos.	Then	export	it	to	PNG	or	PDF	and	print.		Start	by	designing	your	pamphlet	using	a	pamphlet	template,	export	to	PNG	or	PDF,	then	print	on	the	paper	size	and	quality	of	your	choosing	at	home	or	using	a	printer
service.	You	can	make	a	pamphlet	by	going	into	Word,	selecting	‘File,’	‘New,’	and	searching	for	‘pamphlet’	or	‘brochure.’	Choose	from	the	template	options	and	customize	your	design	using	the	same	process.	However,	unlike	a	design	platform	like	Venngage,	Microsoft	Word	doesn’t	offer	the	same	collection	of	high-quality	fonts,	background	colors,
icons,	illustrations,	stock	photos	and	customizable	graphs.	To	create	a	pamphlet	that	truly	stands	out	visually,	Venngage	is	the	best	choice.	Pamphlets	are	the	perfect	medium	for	informing	your	audience	in	a	fun	and	foldable	fashion.	If	you	want	to	convey	more	info	than	a	flyer	and	less	than	a	brochure,	pamphlets	are	the	sweet	spot	you’re	looking	for.
If	you’re	going	through	the	effort	of	creating	a	printed	pamphlet,	make	sure	your	pamphlet	stands	out	with	striking	visuals.And	if	you	want	to	design	the	perfect	eye-catching	pamphlet,	Venngage	is	all	you	need.			The	Motorsport	Images	Collections	captures	events	from	1895	to	today’s	most	recent	coverage.Discover	The	CollectionCurated,
compelling,	and	worth	your	time.	Explore	our	latest	gallery	of	Editors’	Picks.Browse	Editors'	FavoritesExperience	AI-Powered	CreativityThe	Motorsport	Images	Collections	captures	events	from	1895	to	today’s	most	recent	coverage.Discover	The	CollectionCurated,	compelling,	and	worth	your	time.	Explore	our	latest	gallery	of	Editors’	Picks.Browse
Editors'	FavoritesExperience	AI-Powered	CreativityThe	Motorsport	Images	Collections	captures	events	from	1895	to	today’s	most	recent	coverage.Discover	The	CollectionCurated,	compelling,	and	worth	your	time.	Explore	our	latest	gallery	of	Editors’	Picks.Browse	Editors'	FavoritesExperience	AI-Powered	Creativity	Un	folleto	es	una	herramienta	de
marketing	impresa	que	se	utiliza	para	promocionar	productos	o	servicios	de	una	empresa.	Es	una	forma	efectiva	de	presentar	información	detallada	sobre	un	producto	o	servicio	de	manera	organizada	y	atractiva.	Presentar	información	detallada	sobre	los	productos	o	servicios	de	una	empresa	Atraer	a	nuevos	clientes	Generar	interés	en	los	productos
o	servicios	de	una	empresa	Aumentar	las	ventas	Mejorar	la	imagen	de	marca	Seleccionar	el	contenido:	El	primer	paso	es	elegir	la	información	que	se	desea	incluir	en	el	folleto.	Esto	puede	incluir	información	sobre	los	productos	o	servicios,	características,	beneficios,	precios,	etc.	Diseño:	Una	vez	que	se	tiene	el	contenido,	se	puede	comenzar	a	diseñar
el	folleto.	Es	importante	asegurarse	de	que	el	diseño	sea	atractivo	y	fácil	de	seguir.	Se	deben	elegir	colores,	imágenes	y	fuentes	que	sean	coherentes	con	la	imagen	de	la	marca.	Impresión:	Finalmente,	una	vez	que	se	ha	completado	el	diseño,	se	imprime	el	folleto	en	una	imprenta	profesional.	Es	importante	asegurarse	de	que	la	impresión	sea	de	alta
calidad	para	garantizar	una	buena	presentación	del	producto.	Adicionalmente,	existen	programas	de	diseño	gráfico	que	te	permiten	crear	tu	propio	folleto	con	una	interfaz	intuitiva,	como	Canva	o	Adobe	InDesign.	Es	importante	también	que	el	folleto	sea	adaptado	a	las	necesidades	y	características	de	tu	empresa	y	tu	público	objetivo,	para	que	sea
efectivo	en	su	objetivo	de	promocionar	tus	productos	o	servicios.	Un	folleto	es	una	herramienta	de	marketing	impresa	que	se	utiliza	para	promocionar	productos	o	servicios	de	una	empresa.	Es	una	forma	efectiva	de	presentar	información	detallada	sobre	un	producto	o	servicio	de	manera	organizada	y	atractiva.	La	utilidad	de	un	folleto	radica	en	su
capacidad	de	atraer	a	nuevos	clientes,	generar	interés	en	los	productos	o	servicios	de	una	empresa,	aumentar	las	ventas	y	mejorar	la	imagen	de	marca.	Lanzamiento	de	un	nuevo	producto:	Un	folleto	es	una	excelente	manera	de	presentar	un	nuevo	producto	a	los	clientes	potenciales.	Puede	incluir	información	detallada	sobre	las	características	y
beneficios	del	producto,	así	como	imágenes	y	precios.	Promociones	y	ofertas	especiales:	Un	folleto	puede	ser	utilizado	para	presentar	promociones	y	ofertas	especiales	a	los	clientes	existentes	y	potenciales.	Puede	incluir	información	sobre	descuentos,	cupones	de	descuento	y	otras	ofertas	especiales.	Servicios	profesionales:	Un	folleto	es	una	excelente
manera	de	presentar	servicios	profesionales	a	los	clientes	potenciales.	Puede	incluir	información	detallada	sobre	los	servicios	ofrecidos,	así	como	imágenes	y	testimonios	de	clientes	satisfechos.	Eventos	y	ferias	comerciales:	Un	folleto	es	una	excelente	manera	de	promocionar	un	evento	o	feria	comercial.	Puede	incluir	información	sobre	la	fecha,	el
lugar	y	el	programa	del	evento,	así	como	imágenes	y	detalles	sobre	las	empresas	que	participarán.	Guía	turística:	Un	folleto	puede	ser	utilizado	para	crear	una	guía	turística	para	una	ciudad	o	región.	Puede	incluir	información	sobre	los	lugares	turísticos,	los	restaurantes,	los	hoteles,	entre	otros	servicios	turísticos.	En	resumen,	el	folleto	es	una
herramienta	de	marketing	versátil	y	eficaz	que	puede	ser	utilizada	para	promocionar	una	amplia	variedad	de	productos	y	servicios.	Es	importante	asegurarse	de	que	el	diseño	sea	atractivo	y	fácil	de	seguir,	y	que	la	impresión	sea	de	alta	calidad	para	garantizar	una	buena	presentación	del	producto.	¿Buscas	una	forma	efectiva	de	promocionar	tus
productos	o	servicios?	¡Un	folleto	es	la	respuesta!	Un	folleto	o	brochure	es	una	herramienta	de	marketing	impresa	que	se	utiliza	para	presentar	información	detallada	sobre	un	producto	o	servicio	de	manera	organizada	y	atractiva.	En	nuestra	agencia	ofrecemos	el	servicio	de	diseño	de	folletos	para	empresas,	para	ayudarte	a	crear	una	herramienta	de
marketing	que	te	ayudará	a	atraer	a	nuevos	clientes,	generar	interés	en	tus	productos	o	servicios,	aumentar	tus	ventas	y	mejorar	la	imagen	de	tu	marca.	Nuestros	diseñadores	gráficos	profesionales	trabajarán	con	vos	para	crear	un	folleto	que	se	ajuste	a	tus	necesidades	y	características	de	tu	empresa	y	tu	público	objetivo.	Utilizamos	las	últimas
tendencias	en	diseño	y	te	aseguramos	que	tu	folleto	será	atractivo	y	fácil	de	seguir.	Ofrecemos	una	amplia	variedad	de	opciones	de	diseño	y	tamaño	para	que	puedas	elegir	el	que	mejor	se	adapte	a	tus	necesidades.	Además,	si	deseas,	podemos	integrar	tu	folleto	con	tus	estrategias	de	marketing	digital	para	maximizar	su	impacto.	Si	estás	interesado	en
nuestro	servicio	de	diseño	de	folletos	para	empresas,	no	dudes	en	ponerte	en	contacto	con	nosotros.	Estaremos	encantados	de	responder	a	tus	preguntas	y	ayudarte	a	crear	un	folleto	o	brochure	que	te	ayudará	a	promocionar	tus	productos	y	servicios	de	manera	efectiva.	¡No	pierdas	la	oportunidad	de	crear	una	herramienta	de	marketing	que	te
ayudará	a	llegar	a	tus	clientes	potenciales	y	aumentar	tus	ventas!	CONSULTAR	AHORA!	Mar	12,	2024	Pamphlets	are	known	to	tell	stories	and	provide	information	regarding	a	particular	topic.	They	are	distributed	not	just	to	sell	a	product	or	service	but	also	to	give	their	readers	a	more	detailed	description	of	a	subject	matter.	Pamphlet	Definition	&
Meaning	A	pamphlet	is	an	unbound	small-sized	booklet,	sometimes	referred	to	as	a	leaflet.	It	can	be	printed	on	both	sides	of	a	single	piece	of	paper	and	is	mainly	used	to	supply	information	and	instruction	to	its	readers.	What	Is	a	Pamphlet?	A	pamphlet	templates	is	a	non-periodical	publication	printed	on	a	single	sheet	of	paper	folded	in	half,	thirds,	or
fourths.	Initially,	their	purpose	was	to	spread	propaganda,	but	now	they	are	regularly	used	for	marketing	purposes	which	can	provide	users	with	the	information	and	details	they	need	regarding	a	particular	topic.	10	Types	of	Pamphlets	Scuba	Diving	School	Pamphlets	Schools	often	need	to	promote	disseminated	educational	information	regarding	a
particular	subject.	And	these	are	done	by	distributing	scuba	diving	school	pamphlets	to	students,	faculty,	visitors,	and	parents.	Below	is	an	excellent	example	of	a	scuba	diving	school	pamphlet	design.	Summer	Camp	Pamphlets	Summer	camp	pamphlets	give	readers	an	overview	of	the	benefits	of	attending	summer	camp.	This	would	include	exciting
summer	activities	and	other	fun	events.	Check	out	this	summer	camp	pamphlet	and	create	one	for	yourself	in	no	time.	Gym	Pamphlets	A	gym	pamphlet	provides	prospective	members	with	the	benefits	of	joining	the	gym	and	the	importance	of	working	out	with	the	right	equipment.	If	you	want	to	invite	other	gym	enthusiasts	to	work	out	in	your	gym,
then	a	gym	pamphlet	is	your	best	choice	to	call	their	attention.	Below	is	a	good	example	of	one.	Education	Pamphlets	Promoting	education	to	society	is	essential.	Hence,	an	education	pamphlet	should	cover	topics	relating	to	learning	and	development,	literacy,	teaching,	and	other	educational	content.	Take	a	look	at	this	well-designed	education
pamphlet	template	and	make	one	for	your	school	today.	Business	Coach	Pamphlets	Business	coach	pamphlet	provide	coaching	professionals	an	avenue	to	highlight	the	benefits	of	business	coaching	and	the	services	they	are	offering.	So,	inform	everyone	you	know	about	your	coaching	services	and	make	a	coaching	pamphlet	for	your	business.	You	may
even	use	this	sample	template	below	as	your	guide.	Laundry	Pamphlets	Laundromats	often	hand	out	laundry	pamphlet	to	attract	customers	to	their	business.	These	pamphlets	include	a	brief	overview	of	their	services,	their	location,	and	promos	if	there	are	any.	Make	one	for	your	business	today	by	checking	out	this	example	below.	Conference
Pamphlets	Conference	pamphlet	serve	as	an	introductory	to	an	upcoming	event	regardless	if	it	is	for	academic,	business,	or	leisure	purposes.	By	adding	your	contact	information	to	the	pamphlet,	you	allow	your	target	audience	and	other	interested	parties	to	easily	reach	out	to	you	and	attend	your	event.	Below	is	a	good	example	of	a	conference
pamphlet	design.	Speaker	Pamphlets	Those	who	want	to	upgrade	their	skills	in	public	speaking	will	be	able	to	find	a	speaker	pamphlet	quite	useful.	Provided	in	this	pamphlet	is	an	overview	of	the	training	and	other	services.	Feel	free	to	browse	through	this	sample	design	below	to	give	you	a	headstart	in	making	your	own	speaker	pamphlet.	Clinic
Pamphlets	Health	is	important	to	everyone,	so	it	is	essential	to	choose	the	right	medical	practitioner	who	you	can	trust	and	rely	on.	A	clinic	pamphlet	can	help	you	select	which	clinic	best	suits	your	needs.	Below	is	an	excellent	sample	design	for	one.	Meet	Up	Event	Pamphlets	Event	planners	can	use	meet	up	event	pamphlet	to	effectively	attract	guests
to	join	a	particular	event.	This	type	of	pamphlet	may	contain	details	like	the	event’s	venues,	fees,	and	other	essentials	needed	to	host	it.	Create	one	for	your	upcoming	event	with	the	help	of	this	sample	design	below.	Pamphlet	Uses,	Purpose,	Importance	People	often	want	to	get	more	information	before	buying	a	specific	product	or	availing	of	a
particular	service.	By	providing	them	with	a	professionally-made	pamphlet,	they	can	easily	read	an	overview	of	their	preferred	topic	that	is	beneficial	to	their	needs.	Provides	Information	The	images	inserted	and	the	summary	text	written	in	a	pamphlet	give	your	readers	a	clear	message	and	understanding	of	its	entire	content.	Creativity	Pamphlets
provide	a	creative	avenue	that	helps	businesses	stand	out	against	their	competitors	by	grabbing	the	attention	of	their	potential	customers.	To	do	so,	it	must	be	well-written	and	professionally	designed	to	catch	the	reader’s	interest.	Convenient	Pamphlets	could	be	folded	into	half,	thirds,	or	even	fourths	to	conveniently	fit	all	necessary	information	on
the	material.	In	this	way,	readers	don’t	need	to	carry	bulky	documents	when	reading	your	pamphlet.	Digital	Integration	Even	though	many	businesses	are	known	to	distribute	printed	pamphlets,	it	doesn’t	mean	they	are	limited	to	hard	copies.	Pamphlets	can	also	exist	as	a	digital	imprint	and	can	be	accessed	online	through	the	help	of	a	QR	code,	which
directs	readers	to	the	pamphlet’s	official	page,	discounts,	or	coupons.	Marketing	Purposes	Many	companies	use	pamphlets	for	marketing	reasons,	which	is	why	they	follow	a	design	that	helps	advertise	their	products	and	services	to	increase	customer	interaction.	What’s	In	a	Pamphlet?	Parts?	Name	and	Logo	A	pamphlet	should	contain	the	business	or
organization’s	name	and	logo	to	help	readers	identify	the	document’s	creator.	If	possible,	the	name	and	logo	should	be	displayed	in	a	prominent	position	of	the	pamphlet,	especially	on	both	its	front	and	back	covers.	Images	and	Design	A	pamphlet’s	images	are	often	located	in	its	front	or	back	portion.	But,	depending	on	the	pamphlet’s	design,	the
image	sizes	and	placement	can	be	adjusted	to	make	it	look	professional	and	clear	to	the	readers.	Inner	Panel	The	inner	panel	or	the	main	section	of	the	pamphlet	contains	all	the	necessary	information	regarding	the	topic	discussed.	These	details	should	be	direct	to	the	point,	summarized,	and	relevant.	Contact	Information	Usually	found	in	the	last
portion,	the	contact	information	states	the	creator’s	phone	number,	email	address,	or	website	link.	How	to	Design	a	Pamphlet?	Follow	the	following	steps	below	to	help	you	design	and	create	your	own	pamphlet.	1.	Select	a	pamphlet	size.	2.	Decide	on	the	purpose	of	the	pamphlet.	3.	Choose	a	pamphlet	template.	4.	Insert	graphics	and	images.	5.	Write
down	the	content.	6.	Double-check	the	content	and	print.	You	may	also	check	out	the	article	below	to	learn	how	to	create	pamphlets	in	different	formats:	How	to	make	a	pamphlet	in	Google	Docs	How	to	make	a	pamphlet	in	Word	Pamphlet	vs.	Catalog	Usually	found	in	the	last	portion	of	a	pamphlet,	the	contact	information	states	the	creator’s	phone
number,	email	address,	or	website	link.	On	the	other	hand,	a	catalog	contains	details	of	currently	for	sale	items,	including	their	prices.	What	is	the	Difference	Between	a	Pamphlet,	Brochure,	and	Flyer?	A	pamphlet	distributes	information	or	enhances	an	idea	on	a	particular	subject	to	its	readers.	A	brochure	templates	is	a	marketing	material
distributed	to	give	a	comprehensive	overview	of	a	particular	product	or	service	and	comes	in	the	form	of	a	small	booklet	or	magazine.	A	flyer	templates	is	a	single	sheet	of	paper	that	comes	in	various	sizes	to	promote	or	advertise	products	and	services.	Pamphlet	Sizes	Pamphlets	may	come	in	different	forms,	shapes,	and	sizes,	with	varying	ranges	of
page	numbers	and	panels.	You	can	tailor	them	to	be	as	conservative	or	as	creative	as	you	need	them	to	be,	as	they	can	be	square	or	irregular	in	shape	and	can	stretch	and	fold	out	in	various	ways.	Here	are	the	common	pamphlet	sizes:	Pamphlet	Ideas	and	Examples	If	you	need	to	start	working	on	your	pamphlet,	check	out	the	following	pamphlet	ideas
to	help	you	design	what	best	suits	your	needs.	Pamphlet	Ideas	and	Examples	Ideas	for	School	Pamphlet	Examples	Business	Pamphlet	Ideas	and	Examples	Ideas	for	Company	Pamphlet	Examples	Design	Ideas	for	Food	Pamphlet	with	Examples	Pamphlet	Ideas	and	Examples	for	Restaurant	Travel	Pamphlet	Ideas	and	Examples	Ideas	for	Making	Beauty
Parlor	Pamphlets	Health	Pamphlet	Ideas	and	Examples	Advertisement	Pamphlet	Ideas	and	Examples	FAQs	How	to	Make	a	Pamphlet?	First,	think	of	the	topic	and	its	content,	choose	a	size,	come	up	with	the	design	and	images,	then	print	out	the	pamphlet.	How	to	Design	a	Pamphlet	on	Word?	Open	the	Microsoft	Word	application,	select	a	template	of
your	choice,	customize	and	write	down	your	content,	adjust	your	margins,	save	your	file	and	then	print.	How	to	Create	a	Pamphlet	in	Google	Docs?	Open	the	Google	Docs	application,	go	to	the	template	gallery,	edit	your	chosen	template,	customize	it,	and	print	your	pamphlet.	What	Should	be	included	in	a	Pamphlet?	A	pamphlet	should	contain	a
company’s	name,	logo,	content,	call	to	action,	and	contact	information.	How	to	Make	a	Trifold	Pamphlet?	Open	an	editing	application	like	Microsoft	Word,	select	a	blank	document,	set	your	page	into	landscape	format,	set	your	margins,	select	3	columns,	add	your	content,	check	your	alignment,	then	print.	How	Many	Pages	Should	be	in	a	Pamphlet?
Pamphlets	usually	follow	a	single-page	format,	folded	in	multiple	sections.	How	to	Print	Pamphlet	in	PDF?	Open	the	pamphlet	in	PDF,	choose	the	correct	paper	size	and	printer	setting;	make	sure	you	print	one	page	per	sheet	while	selecting	the	“print	on	both	sides”	option.	How	to	Create	a	Pamphlet	for	Your	Business?	To	create	a	pamphlet	for	your
business,	you	need	to	come	up	with	the	right	topic,	add	exciting	content,	determine	your	pamphlet	size	and	presentation	layout,	then	design	it.	How	to	Design	an	Educational	Pamphlet?	A	well-designed	educational	pamphlet	should	contain	the	right	topic,	wherein	its	content	should	fit	its	presentation	layout	and	follow	a	design	suitable	for	its	subject.
What	is	a	Two	Sided	Pamphlet	Template?	A	two-sided	pamphlet	template	is	likened	to	a	single	paper	where	the	pages	are	reduced	and	printed	side	by	side	on	each	sheet	and	folded	in	half,	like	a	magazine	or	a	book.	Los	folletos	de	marketing	ayudan	a	las	empresas	a	promocionar	sus	productos	o	servicios.	Son	tradicionalmente	un	documento	de	una	o
múltiples	páginas	que	pueden	venir	en	distintos	tamaños	y	formas	(la	mayoría	se	asimila	a	un	panfleto	o	a	una	página	A4).	Más	adelante,	te	explicaremos	en	detalle	cómo	hacer	un	folleto	de	marketing	profesional.	Además,	estos	folletos	de	marketing	son	accesibles	desde	cualquier	tipo	de	dispositivo,	lo	que	resalta	su	versatilidad	y	facilidad	de	uso
para	diferentes	usuarios.	Los	folletos	de	marketing	vienen	en	varios	tipos	de	doblados,	normalemente:	página	única,	díptico	(como	el	de	abajo)	o	tríptico	y	el	término	es	normalmente	intercambiado	con	carteles	Un	folleto	puede	extenderse	por	múltiples	páginas	mientras	un	panfleto	normalmente	son	solo	una	sola	página.	Un	tipo	de	folleto	es	la
lámina,	que	se	compone	de	una	sola	hoja	de	papel	o	cartulina	y	puede	doblarse	para	crear	múltiples	caras.	Los	folletos	normalmente	son	creados	con	una	intención	comercial,	por	ejemplo	para	promover	productos	o	servicios,	mientras	los	panfletos	son	creados	con	una	intención	informacional.	El	folleto	de	marketing	es	uno	de	los	trucos	más	viejo	en
el	cuaderno	de	jugadas	de	marketing.	Mientras	que	las	estrategias	digitales	están	dominando	el	panorama	moderno	del	marketing,	aquellas	técnicas	tradicionales	como	el	folleto	publicitario	confiable	no	van	a	ningún	lado.	De	hecho,	los	medios	de	marketing	físicos	podrían	ser	más	poderosos	que	nunca.	Una	firma	de	investigación	de	mercado	sugiere
que	los	medios	físicos	son	más	fáciles	de	recordar,	más	persuasivos	y	más	propenso	a	guiar	el	comportamiento	que	los	medios	digitales.	Las	mejores	estrategias	de	marketing	de	hoy	en	día	integran	lo	digital	con	lo	físico,	manteniendo	el	enfoque	tanto	en	volantes,	folletos	y	posters	como	en	los	sitios	web	y	los	gráficos	para	redes	sociales.	¡Es	mucho
para	manejar	a	la	vez!	Lo	entiendo.	Por	eso	he	creado	esta	guía	sencilla	para	diseñar	carteles	publicitarios	en	solo	5	pasos,	para	darte	información	clave	de	cómo	hacer	un	folleto	de	marketing	desde	cero.	Son	cinco	sencillos	pasos	los	que	debes	seguir	para	hacer	un	folleto	de	marketing	que	impresione.	Es	importante	considerar	los	diferentes	formatos
disponibles	para	folletos	de	marketing,	como	trípticos,	dípticos	y	polípticos,	ya	que	cada	uno	ofrece	especificaciones	técnicas	y	funcionalidades	que	pueden	influir	en	tu	estrategia	de	marketing	y	en	cómo	se	percibe	tu	mensaje	por	el	público	objetivo.	Pero	desglosemos	cada	paso	a	continuación.	Antes	de	que	empieces	a	pensar	en	cómo	va	a	lucir	tu
folleto,	necesitas	entender	algunas	cosas	sobre	tus	clientes	y	sus	objetivos.	Así	como	cualquier	otro	material	de	marketing,	un	folleto	de	marketing	debe	estar:	Orientado	a	un	segmento	específico	de	tu	mercado	y	Dirigido	a	lograr	algunas	métricas	específicas.	Bien	sea	que	segmentes	tu	mercado	por	edad,	ingresos,	ciclo	de	compras,	ubicación	o
elecciones	de	moda;	tanto	los	mensajes	como	las	imágenes	de	tu	folleto	deben	ser	diseñadas	considerando	un	segmento	de	clientes	específico.	Aquí	es	donde	tu	buyer	persona	es	de	ayuda,	debido	a	que	te	guiará	en	tu	posicionamiento	y	mensaje.		Por	ejemplo,	un	folleto	de	seguro	para	el	hogar	orientado	a	dueños	de	viviendas	entre	75	y	85	años	de
edad	debería	lucir	muy	diferente	a	uno	que	esté	orientado	a	arrendatarios	de	entre	25	y	35	años	de	edad:	Fuentes:	Maggie	Haverfield,	StockLayouts	Así	que,	tu	primer	paso	cuando	aprendes	cómo	hacer	un	folleto	de	marketing	siempre	debe	ser,	definir	a	quién	tratas	de	dirigirte.	Si	quieres	dirigirte	a	más	de	un	grupo	de	clientes,	¡no	te	preocupes!
Nuestras	plantillas	para	folletos	hacen	que	sea	realmente	sencillo	reutilizar	el	diseño	una	y	otra	vez.	Solo	debes	enfocarte	en	un	mercado	objetivo	para	poder	comenzar.	Luego,	identifica	una	solo	métrica	medible	que	quieres	impulsar	con	tu	folleto.	Lo	ideal	sería	que	planees	cómo	hacer	un	tríptico	que	motive	a	los	clientes	potenciales	a	que	completen
alguna	acción	específica,	tal	como:	ir	a	tu	tienda	o	suscribirse	a	tu	boletín	de	noticias.	Descubre	cuál	acción	te	ayudará	a	escribir	un	texto	mucho	más	útil	y	persuasivo.	Como	estos	ejemplos:	Quieres	agendar	más	consultas	de	servicio.	Crea	folletos	que	destaquen	lo	que	obtendrán	los	clientes	en	la	consulta	y	darles	la	información	de	contacto	que	van	a
necesitar	para	reservar	una.	Quieres	animar	a	las	personas	a	visitar	tu	stand	en	la	próxima	feria.	Tu	folleto	puede	mostrar	un	nuevo	producto	que	tendrás	en	la	feria	y	agregar	un	cupón	para	ese	producto	que	sea	canjeable	en	ese	evento.	Quieres	guiar	a	la	gente	a	mirar	tu	llamativa	nueva	tienda	online.	Crea	folletos	que	muestran	un	código	de
promoción	para	los	que	la	visitan	por	primera	vez.	En	todo	caso,	la	clave	de	cómo	hacer	un	folleto	de	marketing	exitoso	es	tener	un	enfoque.	Centrarse	en	las	necesidades	y	los	deseos	de	un	segmento	específico	de	tu	mercado;	y	si	es	posible,	también	promover	una	sola	acción.	Antes	de	comenzar	a	diseñar	tu	folleto	de	marketing,	es	crucial	que
identifiques	claramente	los	objetivos	de	marketing	de	tu	empresa.	Tener	objetivos	bien	definidos	te	ayudará	a	crear	un	folleto	más	enfocado	y	efectivo.	Una	vez	que	tengas	planeado	un	enfoque	claro,	debes	escribir	algún	texto.	La	estructura	del	folleto	debería	guiar	este	proceso	de	redacción.	Es	decir,	necesitas	entender	qué	debes	colocar	al	frente,
en	el	medio	y	en	la	parte	de	atrás	del	folleto,	y	escribir	acorde	a	esto:	Vamos	a	revisar	algunas	estrategias	para	cada	sección.	La	portada	de	tu	folleto	necesita	llamar	la	atención	del	lector.	Todo	en	esa	página	debe	animarlos	a	pasar	la	página.	Obviamente,	puede	ser	más	fácil	decirlo	que	hacerlo,	sin	embargo	aquí	tienes	algunas	tácticas	comprobadas
que	te	pueden	funcionar.	Sé	muy	claro	sobre	cómo	puedes	cubrir	las	necesidades	de	tus	clientes:	Fuente	Crea	algo	de	intriga	haciendo	una	pregunta:	Fuente	Mantenlo	tan	breve	y	audaz	como	sea	posible:	Fuente	Si	promocionas	un	producto,	debes	dejar	que	el	producto	hable	por	sí	mismo:	Fuente	Si	tu	folleto	es	solo	un	resumen	informativo	de	ofertas
de	tu	negocio,	coloca	tu	marca	al	frente	y	al	centro	(y	agrega	un	eslogan,	si	lo	tienes):	Fuente	Si	tu	folleto	solo	es	un	resumen	informacional	de	la	oferta	de	tu	negocio,	agrega	tu	marca	en	frente	y	centro	(e	incluye	tu	slogan	si	tienes	uno):	Si	estás	promocionando	una	oferta	especial,	muestrala	en	la	portada:	¿Trabajas	en	Bienes	Raíces?	Aquí	tienes
plantillas	para	folletos	de	bienes	raíces.	Cada	estrategia	funcionará	mejor	para	diferentes	objetivos	y	empresas,	así	que	puedes	escoger	la	que	funcione	mejor	para	ti.	Cualquiera	que	sea	la	táctica	que	escojas,	debes	mantener	un	texto	conciso.	Limítate	a	un	mensaje	claro	en	esa	portada	y	expresa	ese	mensaje	con	tan	pocas	palabras	como	te	sea
posible.	¿Una	buena	regla	de	oro?	Procurar	que	el	texto	de	la	portada	tenga	menos	de	25	palabras.	Avanzando	de	la	portada,	ahora	hablaremos	del	contenido	principal	del	folleto.	Suponiendo	que	hayas	tenido	éxito	llamando	la	atención	de	tus	lectores,	llegó	el	momento	de	darles	lo	que	realmente	quieren	–	información	de	tus	productos	o	servicios.
Para	hacerlo,		lo	mejor	es	escribir	texto	que	encaje	bien	en	tres	secciones,	en	un	folleto	tipo	tríptico,	cada	una	con	su	encabezado	y	una	descripción	corta:	El	folleto	tríptico	de	arriba	es	el	ejemplo	perfecto.	Aprende	más	acerca	de	folleto	de	viajes	aquí.		Tus	encabezados	deben	exponer	de	forma	clara	y	concisa	cada	oferta	del	negocio	o	la	característica
del	producto,	así	los	lectores	podrán	ver	a	simple	vista	lo	que	promocionas.	Es	importante	que	los	encabezados	emitan	un	significado	de	forma	independiente	sin	que	necesite	más	explicación.	Procura	evitar	las	palabras	vacías	como	“introducción”	o	“acerca	de”,	a	favor	de	las	descriptores	más	expresivas:	Fuente	Si	es	posible,	enmarca	esas	ofertas	de
acuerdo	a	las	necesidades	y	los	deseos	de	tus	clientes.	Enfócate	menos	en	lo	que	hace	tu	empresa,	y	más	en	cómo	tu	empresa	va	a	darles	lo	que	quieren:	Debajo	de	cada	encabezado,	desearás	describir	con	más	detalle	el	producto	o	servicio.	Mantén	estas	descripciones	tan	breves	y	directas	como	sea	posible.	Trata	de	ofrecerle	a	tus	lectores	la
suficiente	información	para	mantenerlos	interesados,	y	déjalos	utilizar	tu	folleto	como	un	punto	de	partida	para	ir	a	tu	tienda	o	sitio	web.	Los	resúmenes	en	forma	de	puntos	son	perfectos:	Fuente	Si	utilizas	oraciones	completas,	limítate	a	dos	o	tres	oraciones	por	cada	sección.	Luego	de	haber	descrito	tus	ofertas,	asegúrate	de	incluir	cualquier	cosa	que
tu	cliente	necesitará	para	tomar	acción,	bien	sea	una	dirección	de	correo	para	contactarte,	la	dirección	de	tu	negocio,	o	un	enlace	a	tu	sitio	web.	Este	pedazo	puede	ir	al	final	–	si	has	sido	convincente,	entonces	puedes	contar	con	que	tu	lector	va	voltear	la	página	para	encontrar	esta	información	por	su	cuenta.	Es	una	práctica	estándar	colocar	en	el
medio	la	información	de	contacto	esencial:	Eso	va	a	dejar	una	sección	final	que	necesita	algo	de	contenido.	Este	sería	un	buen	lugar	para	agregar	alguna	información	adicional	como	los	precios,	pero	podrías	agregar	lo	que	desees,	siempre	y	cuando	incluya	un	encabezado	descriptivo	y	no	sea	mucho	más	extenso	que	un	párrafo.	Si	tienes	alguna	duda
sobre	tus	habilidades	de	redacción,	puedes	pensar	en	un	servicio	de	redacción	en	línea	para	comenzar	tu	marketing	con	buen	pie.	La	redacción	de	terceros	puede	dejarte	tiempo	libre	que	te	permite	enfocarte	en	el	diseño	de	tu	contenido.	Con	tu	texto	bajo	control,	es	momento	de	recopilar	imágenes	que	agregan	interés	visual	al	diseño	de	tu	folleto.
Para	aprender	cómo	hacer	un	cartel	que	no	se	sienta	vacío,	debes	procurar	encontrar:	Una	imagen,	ícono	o	una	ilustración	por	cada	oferta	de	producto.	Una	imagen,	icono	o	ilustración	destacada	para	tu	página	de	título	(opcional)	Algunas	imágenes,	íconos	o	ilustraciones	extras	para	tus	secciones	de	“Contacto”	y		“acerca	de”	En	un	mundo	perfecto,
podrías	tener	fotos	hermosamente	estilizadas	de	productos,	alrededor	de	las	cuales	se	construye	tu	folleto:	Fuente	Pero	no	todas	las	personas	tienen	un	presupuesto	de	marketing	que	pueda	compararse	con	el	de	Nike.	Si	no	tienes	tus	propias	fotos	de	los	productos,	podría	ser	tentador	utilizar	alguna	foto	almacenada,	pero	procura	evitarlas!	¿Otras
opciones	mejores?	Agregale	un	toque	personal	utilizando	tu	propio	rostro	como	una	imagen	distintiva,	o	utiliza	íconos	estilizados:	Las	imágenes	con	estilo	ilustrado	son	una	gran	forma	de	agregar	un	toque	alegre:	Fuente	Si	las	fotos	almacenadas	son	tu	única	opción,	debes	hacer	tu	mejor	esfuerzo	por	encontrar	imágenes	que	combinen	con	tu	marca	y
que	se	adapten	a	un	solo	esquema	de	color	para	que	luzca	cohesivo:	Fuente	¿Prefieres	algo	más	simple?	Una	plantilla	de	díptico	(un	folleto	de	dos	secciones)	te	ayudará	mucho.			Bien	sea	que	escojas	iconos,	imágenes	o	ilustraciones,	¡la	clave	es	la	consistencia!	La	inconsistencia	en	color	y	en	el	estilo	de	la	imagen	podría	hacer	que	el	diseño	de	tu
folleto	luzca	poco	profesional	y	que	distraiga	del	héroe	real	–	tu	producto	y	tu	texto.	Todo	se	va	a	reducir	a	esto	–	aprender	cómo	hacer	un	tríptico	de	marketing.	En	este	punto,	ya	debes	tener	el	texto	y	las	imágenes	para	llenar	todas	las	seis	secciones	de	tu	folleto,	por	delante	y	por	atrás.	Explora	nuestro	creador	de	folletos	con	plantillas	para	folletos
hermosamente	diseñadas,	y	encuentra	una	que	te	guste	y	que	tenga	una	cantidad	similar	de	imágenes	y	de	texto:	Aunque	podría	ser	tentador	escoger	una	plantilla	basada	en	el	estilo,	será	mejor	enfocarte	en	encontrar	una	que	se	adapte	a	tu	contenido	para	hacerte	la	vida	mucho	más	fácil	(y	al	final	puedes	cambiar	las	fuentes	y	los	colores).	Una	vez
que	hayas	encontrado	la	que	te	guste,	pegala	en	tu	propia	copia	y	cambia	las	fotos	almacenadas	por	tus	propias	imágenes.	¡Si	estás	conforme	con	el	diseño,	ya	puedes	utilizarlo!	Felicidades,	aprendiste	cómo	hacer	un	cartel.	Pero	si	tu	contenido	no	encaja	perfectamente,	o	si	quieres	que	el	diseño	de	tu	folleto	luzca	muchos	más	personal,	hay	algunas
estrategias	claves	que	podrías	usar	para	que	te	asegures	de	terminar	con	algo	que	pueda	hacerte	sentir	orgulloso.	Centra	tu	contenido	en	de	cada	sección	La	forma	más	sencilla	de	hacer	que	el	texto	luzca	muy	bien	en	un	folleto	es	centrarlo	horizontalmente	en	cada	una	de	las	seis	secciones.	¡Esto	lo	aleja	de	los	pliegues	del	folleto,	y	le	dá	algo	de
espacio	para	respirar!	Si	centras	tu	texto,	debes	centrar	también	tus	íconos	e	imágenes:	Haz	que	las	imágenes	que	escogiste	luzcan	coordinadas,	midiendolas	todas	para	que	estén	iguales.	Si	es	posible,	córtalas	en	la	misma	proporción:	O	puedes	usar	una	forma	única	como	un	círculo	y	las	ajustas	por	igual:	Y	si	no	se	pueden	recortar	muy	bien	para	que
tengan	exactamente	el	mismo	tamaño,	puedes	crear	una	sentido	de	consistencia,	alineandolas	bien	con	tu	texto:	¿Quieres	algo	más	único	y	audaz?	Hazlo	todo	enfocado	a	la	imagen	y	recorta	tu	texto	a	lo	mínimo	necesario.	Deja	muchísimo	espacio	en	blanco,	o	amplía	tus	imágenes	para	llenar	la	página	completa:	Fuentes:	Monnet	Design,	Hannah
Souter	Una	vez	que	tengas	tu	texto	y	las	imágenes	en	tu	página,	podrías	notar	que	al	diseño	de	tu	folleto	le	falta	algo	de	emoción.	Puedes	agregar	algo	de	interés	visual	al	agregar	colores	e	imágenes	de	fondo.	Crea	definiciones	entre	las	diferentes	secciones,	ubicando	grandes	imágenes	en	el	fondo	de	algunas	secciones	y	deja	otras	en	blanco:	O
puedes	utilizar	un	color	sólido	en	el	fondo	para	levantar	el	ánimo:	Y	agrega	algo	de	textura	agregando	capas	a	las	imágenes	de	fondo.	Las	capas	oscuras	van	a	ayudar	a	llevar	las	imágenes	al	fondo,	mientras	que	las	capas	luminosas	pueden	darle	vida	a	las	fotos	almacenadas:	Fuentes:	Venngage,	Hillary	Jones	Cuando	se	trata	de	esquemas	de	colores
para	folletos,	menos	es	más.	Mis	diseños	de	folletos	favoritos,	suelen	tener	un	solo	color	audaz	(en	ocasiones	más,	pero	solo	dos	o	tres	colores	como	máximo).	¿Como	deberias	escoger	los	colores	a	usar	en	tu	folleto?	Aquí	es	donde	aparecen	los	colores	de	la	marca.	Si	los	tienes,	toma	el	ejemplo	de	tu	logo	o	de	cualquier	otro	material	de	marketing;
como	tu	sitio	web,	tarjeta	de	negocios	o	volantes,	y	luego	lleva	ese	estilo	a	tu	folleto:	Fuentes:	Foodora,	Petter	Backlund	¿No	tienes	buenos	colores	de	marca	con	los	que	puedas	trabajar?	Vuelve	a	las	tendencias	de	diseño	gráfico	actuales.	Justo	ahora,	eso	significa	colores	brillantes	y	degradados	audaces:	Fuente	¿No	tiene	las	habilidades	de	diseño
para	hacer	una	paleta	de	colores	de	moda?	¡Escoge	un	solo	color	vibrante	y	úsalo!	Un	folleto	en	blanco	y	negro	con	el	acento	de	un	solo	color	es	más	fácil	de	entender,	y	podría	ser	muy	impactante:	Fuente	Los	colores	rojos	y	azules	son	clásicos,	pero	si	puedes,	toma	un	color	resaltante	de	una	de	tus	imágenes	para	que	tenga	un	aspecto	cohesivo:	Por
último,	pero	no	menos	importante,	debes	dejar	mucho	espacio	en	el	diseño	de	tu	folleto.	No	caigas	en	la	tentación	de	llenar	tu	página	con	contenido.	Dejar	espacio	para	que	tu	contenido	pueda	respirar	hará	que	realmente	esas	cosas	brillen:	Fuente	De	igual	forma,	es	más	fácil	lograr	un	diseño	minimalista	y	simple	que	uno	llamativo,	así	que	no	dudes
en	utilizar	un	fondo	blanco	con	un	texto	negro	o	gris.	Ahora	que	ya	has	llevado	todo	ese	trabajo	al	diseño	de	un	lindo	folleto,	saca	el	mayor	provecho	de	tu	diseño	haciendo	variaciones	sutiles	para	varios	productos.	Mantén	el	mismo	diseño,	solo	cambia	los	colores,	las	imágenes	y	el	texto:	Fuentes:	Rebecca	Finn,	Gresham	Design,	Etienne	Axelos	Una
vez	que	hayas	completado	el	diseño	y	contenido	de	tu	folleto,	es	fundamental	revisarlo	y	editarlo	cuidadosamente.	Este	paso	asegura	que	tu	folleto	sea	profesional	y	efectivo,	y	que	transmita	el	mensaje	correcto	a	tus	clientes.	La	ortografía	y	la	gramática	son	aspectos	cruciales	que	no	deben	pasarse	por	alto.	Un	folleto	con	errores	puede	dar	una
impresión	negativa	de	tu	empresa	y	hacer	que	los	clientes	duden	de	tu	profesionalismo.	Utiliza	herramientas	de	corrección:	Herramientas	como	Grammarly	o	el	corrector	ortográfico	de	tu	procesador	de	textos	pueden	ayudarte	a	identificar	errores	comunes.	Lee	en	voz	alta:	Leer	el	texto	en	voz	alta	puede	ayudarte	a	detectar	errores	que	podrías	pasar



por	alto	al	leer	en	silencio.	Pide	una	segunda	opinión:	A	veces,	un	par	de	ojos	frescos	pueden	detectar	errores	que	tú	no	ves.	Pide	a	un	colega	o	amigo	que	revise	tu	folleto.	El	diseño	de	tu	folleto	debe	ser	coherente	y	reflejar	la	identidad	de	tu	marca.	Un	diseño	atractivo	puede	captar	la	atención	de	tus	clientes	y	hacer	que	tu	mensaje	sea	más	efectivo.
Revisa	la	coherencia	de	los	colores	y	fuentes:	Asegúrate	de	que	los	colores	y	las	fuentes	que	has	utilizado	sean	consistentes	en	todo	el	folleto.	Esto	ayuda	a	crear	una	apariencia	profesional	y	cohesiva.	Verifica	la	alineación	y	el	espaciado:	Asegúrate	de	que	todos	los	elementos	estén	bien	alineados	y	que	haya	suficiente	espacio	en	blanco	para	que	el
folleto	no	se	vea	abarrotado.	Prueba	en	diferentes	dispositivos:	Si	tu	folleto	será	distribuido	digitalmente,	asegúrate	de	que	se	vea	bien	en	diferentes	dispositivos	y	tamaños	de	pantalla.	Siguiendo	estos	pasos,	te	asegurarás	de	que	tu	folleto	de	marketing	no	solo	sea	visualmente	atractivo,	sino	también	profesional	y	efectivo	en	la	transmisión	de	tu
mensaje.	Podría	parecer	un	proceso	largo,	pero	aprender	cómo	hacer	un	folleto	de	marketing	efectivo	es	una	habilidad	esencial	para	todo	marketer	o	dueño	de	un	pequeño	negocio,	y	con	nuestro	creador	de	folletos	con	plantillas	prediseñadas,	¡puedes	hacerlo	muy	fácilmente!	Solo	sigue	estos	5	simples	pasos	para	hacer	tus	propios	folletos
publicitarios:	1.	Define	el	mercado	objetivo	para	tu	folleto	de	marketing.	2.	Escribe	un	texto	que	le	hable	a	tu	mercado	objetivo.	Dale	a	tu	portada	un	único	mensaje	que	sea	claro	Haz	que	los	contenidos	principales	del	folleto	sean	concisos	y	estructurados	(3	secciones,	encabezados	descriptivos,	puntualizados).	Incluye	en	la	parte	de	atrás	detalles
adicionales	como	la	información	de	contacto	3.	Utiliza	imágenes,	íconos	e	ilustraciones	que	apoyen	tu	mensaje.	Mantén	un	estilo	y	un	esquema	de	colores	consistente.	4.	Diseña	tu	folleto	en	torno	a	tu	marca,	texto	e	imágenes.	Centra	tu	contenido	en	cada	sección	Mide	y	recorta	las	imágenes	de	forma	consistente	Utiliza	colores	sólidos	e	imágenes	de
fondo	para	definir	las	secciones	del	folleto	No	utilices	más	de	dos	o	tres	colores	Deja	mucho	espacio	en	blanco	5.	Juega	con	los	colores	y	el	contenido	para	que	reutilices	el	mismo	diseño	del	folleto	para	varios	productos.	También	pueden	interesarte	algunas	de	estas	útiles	guías:	Code	of	Conduct	GeneratorCompany	Profile	GeneratorCustomer	Profile
GeneratorJob	Description	GeneratorMeeting	Minutes	GeneratorOut	of	Office	Message	GeneratorPower	of	Attorney	GeneratorProduct	Requirements	Document	GeneratorRelease	of	Liability	Generator
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